D’EXCELLENTS ATOUTS
SUR LESQUELS S’APPUYER

IMILLION pi2 | 458 225 pi?

10 MILLIONS

SITUE EN PLEIN CCEUR DE LA REGION
METROPOLITAINE DE MONTREAL

CONTACT

Dev Hubraj

Vice-président, Location

Groupe immobilier QuadReal
Commerce Court

199 Bay St

Toronto, Ontario M5L 1G2

T 416-673-7468 | M 647-668-3897

dev.hubraj(@quadreal.com

MARCHE CENTRAL

8 MINUTES D'UNE
STATION DE METRO

10 MINUTES DU FUTUR
RESEAU EXPRESS
METROPOLITAIN (REM)

FACILEMENT ACCESSIBLE
ET VISIBLE A PARTIR DES
PRINCIPALES AUTOROUTES

ADIACENT AU 4 PLUS
IMPORTANT POLE D’EMPLOI
DE MONTREAL

20 MINUTES DU CENTRE-VILLE
DE MONTREAL

C/QuodReol"’
Michel Caumartin

Directeur general, courtier immobilier agree www.quadreal.com

Groupe immobilier QuadReal, agence immobiliere

9187, boulevard de '’Acadie

Montreal (Québec) H4N 3K1

T 514-381-8804 x227 | D 514-381-1897 | M 514-770-8804

michel.caumartin(@quadreal.com

C/QuodReoI"

UNE DESTINATION DE CHOIX
PENSEE POUR LES GENS

CENTRAL

La destination de magasinage a bon prix
par excellence de Montreal

AT =

ET LES MARQUES




152
s

~vemme_  MARCHE CENTRAL

1 410 . p— LOCALISATION:
NN =5 | _ I 9187 Boulevard de ’Acadie, Montréal, QC

I
] = - 'I _ ] . I

ASTERS i =
) iD JH§E INTERSECTION MAJEURE: Bohiily:
LBy ) : Boulevard de UAcadie et Boulevard Crémazie (Autoroute Métropolitaine) Zrghd = @A
: =1 _ ; i3 . A -
e (R L o L SRR Y, - Centre ouvert

: \ 5% : =y —~ y | 963 040 pi

AK 2K AN - . o ‘-{T‘ 1’
» e S N s LOCATAIRES MAJEURS:
Costco 140 043 pi?
Prenez un emplacement de choix et ajoute 0 - Réno-Dépot 133 775 pi2
: . orre de -. detail.. ez . ‘ N. vl The‘Brick 69 073 pf

B ) e sttt olue de 10 ] o ‘5@ 7 Cinémas Guzzo 55130 pi?
RN . . . ) o Mountain Equipment Co-op 43 667 pi?
) Per e - ’ - < ‘ Bureau en Gros (Staples) 32 499 pi?
DanUte co . des o Norta N Marshalls/HomeSense 48 584 pi
0 erciaux au pa e Marché Central répond a Best Buy 31221 pi?
besoins des conso ateurs grace a sa vaste ga e Winners 40 969 pi?
de magasins de grande surface et ces magasins de =, SAQ Dépét 26 868 pi? ;

c e ersection du boulevard de [Acadie OFFRE COMPLEMENTAIRE:
° JoTR EE POTOULE = DOUIEVATE T8 © 230 622 pi* (40 magasins et services)
- - ) ) ST DEMOGRAPHIE (PROJECTION POUR 2020):

Srime arrain de 30 acres a até libéré e Tkm 3km Skm
era developpé s’ajoutant a 3 q phases de - Population totale 10090 190 002 524635
ente au detail et au développement de 16 euble Fay a Total des ménages 3848 82700 239197

pour obje de cree e amblance de camp v /Wf}. " Salaire moyen des ménages 63524% 80582% 76 457%
de services et de grandes surtaces, sans parler d *'\ FRAIS D’EXPLOITATION ET TAXES esnimarnion):
ASEE CTIOI AUTENLANE, €5 E5pates VeI €1 0 y : Par pieds carrés
- - y _. b ; Rtk the S Entretien des aires communes 4,793
) Taxes 15,30%

Total 20,09%




MARCHE CENTRAL
PLAN P

£
: RS,
.__.-—""' J—— M‘HHHMM‘\\\ / \ MarSha“S A13 Q—
= e = 2 ; o HOMESENSE 9
- e :'q_)
Tl EFRTEZERIZEZE: S
" FHHH o1 o
IH\HH (LLLLLL 8
.‘ HHH RENO%EP()T L’;’ 1005 }J - T’ o E—
ST TR RO,
wmm 1015 » - ﬂ (et | 0
c_)' o \ : HHHHHHHHH % J o
S :m\m Cosrce E 2] WmimdfhThiE UHH\HHHHHH\ £
05_5; i 1 | B2 [SkEHHHHHHHHED - Ot gg |[ 0
i B ; - - 2 o S e g O
O { =g % O H Mttt 5 |—_1-|J ‘ HHHHH] ‘ - o)
O LU L] W [\l | Q0 2 AT Y, o 2 Q
O = 0 rue_du_Mgr_Qhe Central 3 Q 0
c ; : SR T LY, (T ¢ T ‘ 6 m (T — (- [MH\\\HHHH\HHHHHM ‘ E/\ H‘Hmm\f\‘ MITTTITTITIT)
O \E == = = 1041 1020 HHHHHW‘@WE ST O 1010 . - g i ‘ | e U\
O - | BB Ol 702z | — Tt | 2 Bl ﬁ {F j} = ﬂ 3! )6 i &
y | 3 E 3 E =| LS el Wi S NogoC <5 =5 25 ¢ 8 8871 | [8a31| ooy "4
: == == = A LLLLLLL LU LR L) | 1035 ;Wm%wwHHH t o HHHHE = M 3E 2 o0 BES Deumem.;\;’.chggé ________
I al alkd 3 2|3 Esso el3 © LG SE = st ok T | L) beuxiemeelage .
0o HAEE:EEE 1033 Elebed|B] 999 | 0| BGV —
! | .@\\\\\\\\\\HHHHHHHHHHHW ) \ 10'25 LLLLLLLLLLLLLLLLLLLL ) \_ 9185J 9183 [L‘\‘ t .....................
——————————————————————————————————————————————————————————— / , , meBRICK
Boul. De L'Acadie T

PHASE II : _ PHASEV
Unité Locataire PI2 Unité Locataire PI2 Unité Locataire PI2 Unité Locataire PI2

775 Globo 11 033 A1 S.A.Q. Dépodt 26 868 B1 Tommy Hilfiger 9905 C1  El Dorado Mode 6 628 1002 Saint-Cinnamon 1400 1000 Tim Horton’s 2924 901 Cinémas Guzzo 55130
795 Moores 8 437 A3  Golf Town 13716 B1A Puma 5441 C2  Stokes 4052 (Ouverture automne 2019) 1010 Dic Ann’s 1556 931 Roasters 6 261
815  Winners 40 969 A5  DeSerres 10 821 B2  Reitmans 7062 C3 Levis 4046 1004 Copper Branch 1366 8989 Mountain Equipment Co-op 43 667 951  Giulietta Pizzéria 5788
835 L'Equipeur 15 469 A6  Bouclair 9871 B3  Aldo 5276 C4  Point Zero 6371 (Ouverture automne 2019) 8999 Banque HSBC 5957 (Ouverture automne 2019)

1011 Réno Depdt 133775 A7  Groupe Brande 7 297 B4 La vie en rose 5166 C5  Calvin Klein 6 869 1020 Desjardins 5021 8701 Brick 69 073
1015 Costco 140 043 A8  Sirens 10 036 B6  Nike 11137 C6  Osh Kosh 5286 1022 Party Expert 9984 8871 Best Buy 31 221
1021 McDonalds 3549 A9 Marshalls/Homesense 48 584 1005 Au coin des Coureurs 2072 C7  Le Garage/Dynamite 7 509 9181 Dormez-vous? 4 865 8831 Old Navy 16 634
1023 Thai Express & Cultures 2815 A13 Aubainerie 24 259 1003 Presse Café 1984 9183 Disponible 1780 8771 Guess 5422
1025 iTech Accessories 1039 9185 Thyme Maternité 1837 8791 Laser Game Evolution 7335
1025a Bellepros 1742 9187 Bureau administratif 3127

1027 Zouki's 2826 9189 Kilar Vision 1668

1029 Mucho Burrito 3002 9191 Mr. Puffs 1521

1031 Casey's 5869 9193 Bulk Barn 5017

1033 Greiche & Scaff (New Look) 9 206 9197 All6! Mon coco 4615

1035 Dollarama 13 939

1NA1 Ruranii an Aarne (Qtanlac) 292 AQ0



MARCHE CENTRAL -
LA DESTINATION

DE MAGASINAGE

A BON PRIX

PAR EXCELLENCE
DE MONTREAL

Réputé depuis des décennies pour sa vaste gamme de
magasins de grande surface et ces magasins de marque,

le Marché Central répond aux besoins des consommateurs
a la recherche du meilleur rapport qualite prix.

La revitalisation du Marché Central lui permettra de
renouer avec son héritage de marché ou les «foodies »,
les familles et les amateurs de plein air pourront profiter

d’un environnement immersif axé sur le bien-étre par un
developpement visionnaire.

Situé en plein de cceur de Montréal, facilement accessible

et bien en vue depuis I'autoroute Transcanadienne (A40), le
Marché Central est 'endroit idéal pour les détaillants désireux
de faire partie de la prochaine vague d’expériences culinaires
et de magasinage a bon marché de Montréal.

Vue de l'allée pétionniére principale
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UN ENVIRONNEMENT
COMMERCIAL
JUDICIEUSEMENT CREE
POUR LES PIETONS

Un des élements clés de ce projet est le vaste réseau de liens
pietonniers donnant acces a un éventail de commerces de
vente au détail d’'une superficie de 155 000 pi2 directement
connectés a 800 nouvelles places de stationnement intérieur.

De nouvelles opportunités pour des commerces a grande
surface totalisant un minimum de 280 000 pi? connectés
aux liens pietonniers et aux nouvelles places de stationnement

intérieur.
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« FAITES PARTIE DU REVE : UNE
EXPERIENCE DE VENTE AU DETAIL
RENDUE POSSIBLE PAR UN
ENVIRONNEMENT PIETONNIER
UNIQUE ET IMMERSIF »
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Vue de la Place du Marché

1 4
N E RN EE «Une journée au marché » sera une expérience de magasinage
« unique et une expérience de vie répondant a tous les besoins.
1 4
AU MARCHE 3} Célébrant la nouvelle identité du Marché, la Grande Place

et son hall de restauration authentique sont stratégiquement
positionnés a c6té du Cinéma Guzzo, un complexe de
divertissement majeur dans le secteur.

Le Marché central vise le bien-étre holistique et un mode
de vie équilibré en offrant un environnement a échelle
humaine doté d’un stationnement intérieur, de liens
pietonniers couverts et d’espaces verts abondants. Notre
nouveau paysage urbain présente une offre de nourriture
variée et abondante, qui incarne 'essence méme du Marché
tout en offrant une gamme étendue d’activités sociales

et culturelles.

= DEVELOPPEMENT DE LA PHASE 6:
NOTRE VISION

UNE DESTINATION
COMMERCIALE A
VALEUR AJOUTEE

Une destination commerciale qui rassemble
de fagon judicieuse des commerces a grande
surface, a rabais et pour achats en vrac dans
un format unique de marché.

UNE DESTINATION
POUR LE BIEN-ETRE ET
LE MODE DE VIE ACTIF

Avec une combinaison de boutiques réputées
de marques sportives et des installations
extérieures sportives telles que des pistes

de skis de fond, murs d’escalade, patinoires,
course a pied et mobilité active.

POUR LES PASSIONNES
DE NOURRITURE

Un hall gastronomique qui célébre 'héritage
du Marché avec un espace maraicher et de
multiples opportunités pour les «foodies »

de passage

D’UNE EXTREME
COMMODITE

Un site piétonnier doté d’allées de
circulation vertes et couvertes facilitant la
mobilité et proposant un mode de vie sain
qui vient améliorer I'expérience du concept
de magasinage de proximité.

URBAIN, FAMILIAL
ET AMICAL

Le Marché devient la nouvelle référence
pour le magasinage familial en proposant un
environnement adapté pour les enfants et
engagé envers le mode de vie des familles a
travers ses services et ses activités.

PROGRESSIF
ET DURABLE

Nous prenons nos responsabilités
environnementales a coeur en ayant de
multiples espaces verts, en soutenant
Fagriculture urbaine, en minimisant les
déchets, par une bonne gestion de 'eau et
par I'intégration de toits verts.




POSSIBILITES DE VENTE AU DETAIL
POUR DES DETAILLANTS VISIONNAIRES
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